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el nuevo co

 DELAMANO DEL CEl EBRE EMPRESARIO BRASILENO ROGERIO FASANO, EL
15 DICIEMBRE SE INAUGURA EN PUNTA DEL ESTE EL COMPLEJO “LAS PIE-
 DRAS VILLAS & HOTEL FASANG”, QUE MARCARA TENDENCIA EN EL VERANO
ESTENO. LUJO Y SOFISTICACION OUE COMBINAN PLAYA, MAR Y CAMPO.
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ste verano habrd una redefini-

cion de lo top en Punta del Este.
|a familia Fasano, con su tradicion de
mds de un siglo en gastronomia y buena
vida en Brasil, ha desembarcado con
todo en el balneario mds exclusivo de
América Latina, de la mano del grupo
desamollador JIISE. La apuesta fue con-
cehir el complejo hotelero més hujoso
de Punta, llamado Las Piedras Villas &
Hotel Fasano, que se inaugura oficial-
menle esle verano, a sélo ocho kild-
melros de La Barra. Este eslableci-
miento contard en su primera elapa con
20 bungalows a puro lujo y tendra
spa, una piscina tallada en las rocas y
un restaurante que marcard tendencia
durante la temporada que se avecina.
Cuentan que Rogerio Fasano -cuarta
generacion de una dinastia familiar bra-
silefia asociada al glamow- queds per-
didamente enamorado cuando vio por
primera vez las tictras en donde hoy
esld ubicado su nuevo hotel: un campo
que mira al rio Maldonado, con una for-
macidn rocosa elevada que vigila una
exuberante natraleza, desde dénde se
disfrutan alardeceres de novela.
“Es una de las propiedades mds lin-
das que he visto en mi vida, con un
romanlicismo mdgico”, recuerda hoy
el empresario cuando se le pregunta
qué lo llevo a hacer pie en este lugar.

Hay que lener en cuenla que, en Bra-

sil, la marca Fasano es el lujo perso-
nificado, con su magnifico hotel de
San Pablo (elegido recientemente
como el mejor de América Latina por
la gufa Condé Nast Traveler) y otro
bellisimo en las doradas playas de
Ipanema, Rio de Janeiro.

Para entender la importancia de este
flamante emprendimiento, vale decir
que se trata del primer Fasano que se
construye fuera de Brasil y representa
una vidriera muy importante para el
grupo, que planea su pronto desem-
barco en ciudades como Nueva York
y Trancoso, en el Estado de Bahia.
“La empresa estd redoblando su
apuesta en Punta del Este y Rogerio
se puso especialmenle a cargo de este
proyeclo”, cuentan los voceros del
complejo. Tanto es asi que para dise-

fiar esta joyita campeslre, el empre-

sario eligié a un arquitecto mundial-

mente conocido: Isay Weinfeld (con
obras concentradas mayormente en
Estados Unidos, Europa y Asia).

Fasano y Weinfeld se tomaron el lra-
bajo muy a pecho y eligieron uno por
uno los objelos que componen el inle-
rior del hotel. Inclusive, Fasano se
encargd de probar cada colchdn de los
bungalows. “Rogelio es un obsesivo de
los colchones y se considera un verda-
dero catador en esta materia. La anéc-
dola mds graciosa es que hace poco lle-
varon uno al complejo de Las Piedras
y €l lo mandé de vuella porque se acosl6
y no lo sintié c6modo”, aseguran quie-

nes presenciaron el episodio.

EL LUJO DE LO SIMPLE
Weinfeld, quien también disefi el

Hotel Fasano de San Pablo, se puso

al frenle de esle proyecto en septiem-
bre de 2009 y coneibié cada uno de
los bungalows, en sus formato de luxe
y suite, que vigilan un campo abierto
de 480 hectdreas. “Fl hotel respeta el
lujo de lo simple: nunca va a faltar,
pero tampoco va a haber de mds”,
explican los voceros.

Un bungalow del Fasano tiene entre
80 y 120 metros cuadrados y escapa
al formato tipico de “habitacién”. La
idea de Weinfeld fue apostar al con-
cepto de “chacra de mar”, muy en
boga en los dltimos cinco afios en
Punta del Este (ver recuadro), para
que el huésped se sienta mds en una
casa propia que en un hotel. A estose
suma que los bungalows estdn perfec-
lamente integrados al paisaje; de
hecho, estd contemplado que dentro
de muy poco cada uno de ellos se vea
cubierto por enredaderas y plantas.
Mas alld de esta sensacién de “casa
propia”, el equipamiento es de dltima
generacién, con tecnologia de punta
en artefactos, mobiliarios y extrava-
gancias, como las sdbanas de algodon
egipcio de 300 hilos, con almohadas
de pluma de ganso. Ademds, existe
un servicio de mayordomo personali-
zado para atender cada necesidad. En
alta tempm‘ar-]a, el bungalow de luxe
costard ufs 850 por dfa y, en la baja,

600 délares. En tanto, el bungalow
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EL BOOM DE LAS
CHACRAS DE MAR
Durante los ultimos cinco
afios han proliferado en Jose
Ignacio, Rocha y San Carles
las llamadas “chacras de
mar”. Con este concepto se
describen las casas construi-
das en plena campina uru-
guaya, a pocos minutos de la
playa, muchas veces inser-
tas en millonarios complejos
cerrados. Los emprendimien-
tos mas importantes de cha-
cras de mar en el Este son:
Villalagos, Puertito Boating
Village, Casas de Mar, Las
Garzas propiedad del empre-
sario Eduardo Costantini, gue
relanza el proyecto este
verano), La Bretana y Laguna
de los Cisnes. En las cercanias
de Jose Ignacio tienen sus
chacras privadas Marcelo
Tinelli y Shakira, entre otros
famoses, Un caso emblema-
tico es el de Villalagos, donde
compraron Natasha Caine,
hija del actor britanico Michael
Caine, y Simon Fuller, creador
de famuosos reality shows
como Pop Idel y American Idol,
y de las Spice Girls. Sera por
€50 gUe se rumaorea gue en
marzo pasado David Beck-
ham, junto a su mujer [la ex-

Spice Girl Victoria Adams],

realizd un viaje relampago a
Punta para comprar una cha-
cra en este complejo ;Vere-
mos a Beckham este verano
tomando sol en zunga y
luciendo sus abdeminales
junto a Juanita Viale?
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suite tendrd valores de 1300 y 900
ddélares, respectivamenle.

El hotel estd coronado por el Spa
Fasano Renata de Abren —una de las
Iineas de spa mds prestigiosas de Bra-
sil-, que cuenta con una piscina cli-
matizada inlerna, sauna seco y
hiimedo, gimnasio y seis salas de
masajes. La olra piscina, la exterior,
fue esculpida en una gran roca y se
despliega desde uno de los puntos
mis altos del terreno, lo cual le da una
panordmica espectacular sobre el
campo. Allf hay un pool har en donde
se sirven Lragos y comidas livianas.
No es poco decir que Las Piedras-
Fasano ya pas6 a lormar parte de The
Leading Hotels of the World, uno de
los sellos de calidad mas presligiosos

del mundo en materia hotelera.

FASANO RESTAURANTE

Por olra parte, el emprendimiento ten-
drd uno de los puntos de encuentro
mds top del verano, en donde segura-
mente se reunird la crema del glamour
estefio. Se trata del restaurante Fasano,
algo asf como la “joya de la corona”
de los hoteles de esa insignia. El chef
4 cargo serd el flalo brasilefio Salva-
tore Lol y se servird cocina “ilaliana
moderna”, segiin precisaron [uenles
de prensa. “Eslard abierto sélo para
cenas duranle la alla lemporada y
apunta a ser el mds exclusivo y trendy
del verano 2010-20117, adelantan.
Fl restaurante -donde el cordero serd
una de las estrellas indiscutidas- tiene
dos lerrazas VIP, cada una de ellas
con un logdn propio v capacidad para
un maximo de 12 comensales que len-

drdn una vista privilegiada de los

mejores alardeceres de Uruguay. El
restaurante tiene un total de 80
cubiertos y su cava albergard las mds
distinguidas etiquetas de vinos uru-
guayos e italianos.

El mismizsimo Rogerio oficiard de anfi-
tridn algunas noches, ya que tiene una
mesa propia con la mejor vista sobre

la apacible campifia uruguaya.

VILLAS, GOLF Y GLAMOUR ESTENO
La aperlura de los 20 bungalows del

hotel, junto al restaurante Fasano, el

spa, la piscina y el resto de los servi-
cios es s6lo la primera etapa de este
desarrollo de JHSE. Para el verano
2011-2012 estardn operativas 38 villas
de entre 200 y 550 m2 cada una, en
terrenos de 5000 m2. Las unidades
conlardn con servicios pay per use de
alquiler y mantenimiento, ademds de
un servicio de conserjerfa y room ser-
vice del Hotel Fasano. Cada villa tiene
un valor de venla que varfa entre
750.000 y 2 millones de délares.

La infraestructura de Las Piedras
Villas y Motel Fasano conlard con un
ceniro ecuestre, canchas de polo, de
tenis, un hoat house sobre el Rio Mal-
donado -con playa privada- y una
exclusiva cancha de golf de nueve
hoyos, disenada por el célebre %x gol-
fista Arnold Palmer.

La tercera unidad de negocios son las
Chacras Las Piedras, gigantescas pro-
pledades exclusivas de Lres hecldreas,
que también tendrdn acceso a la con-
serjerfa del Fasano. Esto quiere decir
que los duefios no deberdn preocu-
parse por la seguridad, la limpieza o
que falte el champagne en la hela-
dera. El hotel todo lo proveera.

Las Piedras-Fasano apunta principal-
menle a un piblico extranjero con un
nivel de exigencia mucho mayor a los
estdndares conocidos en la hotelerfa
de Punta del Esle. Por ende, la aper-
tura de este complejo implica un salto
de calidad con respecto a los estable-
cimientos de lujo que ya funcionan
en el balneario.

En suma, el coneeplo que intenta impo-
ner el Fasano es que los huéspedes
se sientan chacareros vip en el Este, va
sea que pasen la noche en los bunga-
lows o sean duefios de una de las lujo-

sas villas o chacras del complejo.




